
女性の感性が造る、“ワイン”と“食”文化



POSITIONING & DATA

ポジショニングと実績



POSITIONING

世界にある多くのワインコンペテションにおける、サクラアワードのユニーク性

SAKURA AWARDS ＝日本の女性×和食とアジア料理とのペアリング×消費者

独自性

● 女性の味覚

● 日本市場への適用

● 食文化との強い絆

● 消費者へのアプローチ



世界各国から約4000アイテムが集う、信頼された国際的な評価基準

2026年実績：フランス816本・イタリア691本・日本429本、他東欧諸国を含む37の生産国がエントリー

エントリー数の推移
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フランス
イタリア
日本
スペイン
チリ
オーストラリア
ポルトガル
アメリカ
モルドバ
アルゼンチン

816
691
429
417
296
202
146
107
106
76

過去最大37カ国からのエントリー



エントリー比率（国内・海外）



ダイヤモンドトロフィー

ダブルゴールド

ゴールド

シルバー

Non-Awarded

合計
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3715
受賞率 61%

2026年 受賞結果

Double Gold
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1,272
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714

Non Awarded

1,455

65 アイテムが

ダイアモンドトロフィー受賞



AWARDS

受賞カテゴリーと特別賞



和食・アジア料理に合うワイン賞



特別賞

特別賞名 説明 特別賞名 説明

女性ワインメーカー賞
女性醸造家が手がけた
最も優れたワインを表彰

オレンジワイン賞
果皮由来の複雑な味わいを持つ
オレンジワイン

ロゼワイン賞 華やかで料理と楽しめる優れたロゼワイン コストパフォーマンス賞 価格以上の価値を感じさせる高評価ワイン

いつも飲みたい
スパークリング賞

日常的に楽しめる親しみやすい
スパークリング

“グランプリ”
ジャパニーズワイン賞

日本ワインの最高峰に贈られる栄誉ある賞

デザートワイン賞 甘美で余韻豊かな極上のデザートワイン ノンアルコールワイン賞 ノンアルコールで楽しめる新時代のワイン

フォーティファイド賞 個性が際立つ酒精強化ワインの秀逸な一本 低アルコールワイン賞 低アルコールで楽しめる新時代のワイン



女性ワインメーカー賞
Amélie Faivret氏（仏・ブシャール・エネ・エ・フィス）

2026年女性ワインメーカー賞のグランプリを受賞できたことを大変
光栄に思うとともに、心より感謝申し上げます。
今回の受賞は、1750年以来ブルゴーニュワインの歴史を継いできた、
ボーヌの中心にあるワイナリー「ブシャール・エネ・エ・フィス」
にとって特別な賞で、9世代に渡り受け継がれてきた伝統から受け継
いでいるインスピレーションは、日々の私の仕事の指針となってお
ります。精密さ、バランス、そしてエレガンスを兼ね備えたワイン
を通じて、ブルゴーニュのアイデンティティを表現することに尽力
しております。改めて、今回ダイヤモンド・トロフィーの栄誉に輝
いたことを、私たちは心から嬉しく思っております。
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カテゴリー別エントリー割合、受賞率
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WINE TOKYO2026
サクラアワードブース ロゼワインプレゼンテーション



FROM JAPAN

日本ワイナリーの伸長
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日本ワインのエントリー数 都道府県 エントリー
本数 都道府県 エントリー

本数

山梨県 100 富山県 5

北海道 57 長崎県 5

長野県 39 愛知県 4

岩手県 31 広島県 4

山形県 29 和歌山県 3

青森県 19 京都府 3

新潟県 13 三重県 3
宮崎県 13 島根県 3

福島県 13 栃木県 2

宮城県 12 鹿児島県 1

兵庫県 12 香川県 1

熊本県 11 石川県 1

岡山県 9 東京都 1

埼玉県 9 神奈川県 1

大分県 8 福岡県 1

静岡県 6 その他 5

大阪府 5



国内協力団体・企業



FROM OVERSEAS

協力団体・大使館関係



海外見本市 Prowein/Dusseldorf/Vinitaly/Vinexpo/Alimentaria

大阪関西万博2026



海外協力団体・企業



後援団体
在日大使館及び在日協会・団体



販売協力会社 （151社）
東亜商事株式会社 生活共同組合コープさっぽろ 株式会社 近鉄百貨店

株式会社ピージェイコーポレー
ション

大倉フーズ株式会社
株式会社ダイエーICT戦略本部ワイン＆
ウェルネスチーム

ワインストア ワッシーズ 株式会社ジェイアール西日本伊勢丹 株式会社ベルク 株式会社平和堂 (株)ドン DON online shop 甲州市勝沼ぶどうの丘

株式会社 秋田屋 アマゾンジャパン合同株式会社 株式会社テキサス 株式会社ヤオコー 株式会社アオイサポート 株式会社五分利屋

カーヴ ド リラックス 株式会社イズミック 株式会社坂口 小川貿易 株式会社フェイス 尾池酒店

ワインキュレーション株式会社 株式会社小田急百貨店 株式会社華 新潟酒販株式会社 みたまり酒店 上新電機株式会社

株式会社ドラジエ 株式会社名古屋三越 旭食品株式会社 株式会社サニーマート 株式会社ヒーロー
株式会社ローソン（ナチュラルローソン
商品部）

タカムラ株式会社 株式会社いなげや カナカン株式会社 株式会社ソムリエ なかやす酒販株式会社 コンタツ株式会社

株式会社 カクヤス 株式会社大丸松坂屋百貨店 髙瀬物産株式会社 小諸なる小宮山酒店 株式会社高島屋 にろやワインショップ

株式会社やまや 株式会社TATSUMI 株式会社ボトルワールドOK 株式会社京王百貨店 有限会社フジサワ 株式会社マツザキ

京都ワイングロッサリー 株式会社いまい 株式会社 室星 株式会社升喜 株式会社津畑商店酒舗七蔵 路地裏厨房グランビア

千葉県酒類販売株式会社 株式会社幸田 株式会社ケーエルシー 株式会社文化堂 株式会社アリスタ木曽 switch

伊藤忠食品株式会社 株式会社今井商店 コープデリ酒類販売株式会社 藤桂京伊株式会社 株式会社サンフェステ 株式会社ジュン

エノテカ株式会社 中山株式会社 リンベル株式会社 株式会社ふじい OSAKE MARCHEとうかい 株式会社オークワ

株式会社庄司酒店 幸田株式会社 株式会社神酒 有限会社仲沢酒店 (株)烏城ビクセル 日本リカー株式会社／ユアセラー

株式会社ヴィノスやまざき 株式会社京阪百貨店 群馬県卸酒販株式会社 赤富士ワインセラー 酒の悟空 京山店 株式会社ベルトリー

国分グループ本社株式会社 株式会社榎本 株式会社恵比寿ワインマート 赤富士ワインセラー（英雅堂） 株式会社 新藤 ピーロート・ジャパン株式会社

日本酒類販売株式会社 イオンリカー株式会社 株式会社村上酒店 オカダ酒店 丸見屋酒店 株式会社オオゼキ

株式会社阪急阪神百貨店 株式会社カインズ 株式会社秋田県酒類卸 株式会社Wineterior 株式会社岡島百貨店
株式会社saboroso
ヤマダ株式会社

北海道酒類販売株式会社 株式会社リカーマウンテン 株式会社岡村 ラーモイタリア 株式会社クラビシュ

株式会社東急百貨店 株式会社徳岡 株式会社マミーマート 株式会社うすい百貨店 モンマートきくち

株式会社ビック酒販 株式会社Winetree 株式会社イトーヨーカ堂 東京ヨーロッパ貿易株式会社 株式会社リカースペース太陽

株式会社信濃屋食品 株式会社成城石井 ワイン通販サカルトベロ ケセラセラーみやもと 株式会社ひろせストアー

株式会社よつや イズミヤ株式会社 土田商店
リテールシステムサービス株式会
社

ロワン

株式会社三越伊勢丹 株式会社そごう・西武 株式会社 追分 有限会社ケインズリカー
株式会社エス.アール.カンパ
ニー

島崎株式会社 株式会社鹿の子 株式会社紀ノ國屋 オルニス株式会社 日本流通産業株式会社

アスクル株式会社 株式会社白木商店 株式会社良知経営 全日空商事株式会社 越路商事株式会社

株式会社名畑 株式会社メルカード・ポルトガル 有限会社 坂口商店 三井食品株式会社 株式会社ベルーナ



HISTORY

13年の歩み
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13年の歩み

Phase 1

創設期1∼3回

女性が選ぶ意味を造る

●日本初の国際ワイン審査会

●世界から注目を浴びる

●エントリー数の急増

Phase 2

成長期4∼8回

アジア最大へ

●エントリー数４０００突破

●海外生産者の認知度向上

●特別賞・ペアリング賞の

認知度向上

Phase 3

発展期9∼13回

市場への影響力強化

●世界37カ国の参加

●消費者の認知度向上

●受賞ロゴの定着

●女性の活躍



FUTURE

今後の展望とビジョン



「賞」から「ブランド」へと進化するためのこれから

成果

• アジア最大規模のに成長

• 世界37カ国が参加（２０２６）

• 女性プロフェッショナルの審査員

• 消費者の認知度向上・ロゴの定着

課題

• 若年層のアルコール離れと低アルコールの需要

• サスティナブル志向

• SNS中心の情報発信・取得

• 日本ワインの発展



❶ SNS、ジャーナリスト、 インフルエンサーを通じた消費者との接点を強化

❷ アジアでの知名度を広げ、インバウンド需要を掘り起こすPR活動

❸ ビオ、オーガニック、低アルコール、ノンアルコールなどサスティナブルへの対応

❹ 売れないロゼから売れるロゼへ！ロゼワインを広めるキャンペーンの実施

❺ 地域に結び付いた日本ワインとの協調

「受賞ワイン＝売れるワイン」になるようにブランド価値を強化

選ぶ力が日本のワイン市場を広げ、

世界で最も日本市場に影響力のあるワインアワードを目指す!

VISION2027 世界と日本のテーブルを繋ぐサクラアワード



エントリー期間: 2026年10月1日～11月30日

サンプル配送日: 2026年12月10日まで

審査会: 2027年2月2日（大阪）
  2027年2月9日（東京）

受賞結果発表: 2027年3月1日

サクラアワードJWWA グランド・テイスティング
2027年4月20日

サクラアワード2027 エントリー募集概要
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